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Uvod

Tento manual predstavuje ucelenou
korporatni identitu spole¢nosti

AIMTEC a.s. Jeho cilem je zajistit
jednotny a soudrzny vzhled ve veskerych
komunikacénich prostfedcich, aby byla
spole¢nost reprezentovana konzistentné
a profesionalné.

Manudl je zavazny predpis pro tvorbu,
vyrobu a uzivani uvedenych prvk(

a prostfedkd. Manual kodifikuje kromé loga
v8echny dllezité prvky korporatni identity
a soucasné zavazné stanovuje pravidla,
zpUsoby a doporuceni, jak postupovat

pfi jejich praktické aplikaci. Prostfedky
jednotné korporatni identity jsou i pismo,
barva, grafické prvky a zpUlsob jejich uziti.

Jednotné a spravné dodrzovani téchto
pravidel reprezentuje a posiluje vnimani celé
spole¢nosti verfejnosti. Uvedena pravidla

je nutné dlouhodobé a spravné uzivat tak,
aby nedochazelo k degradaci vnimani
spole¢nosti Aimtec. VSichni, kdo se podileji
na aplikaci jednotné korporatni identity,
sméji pracovat pouze v souladu s pravidly
obsazenymi v manualu.

Zakazana uziti prostfedk(, ktera jsou

v manualu zobrazena, nevy&erpavaji
v8echny zplsoby zakazanych uziti. Proto
jsou také obecné zakazana takova graficka
zpracovani a aplikace, ktera odporuji
pravidllm a metodam typografie nebo
ktera narusuji estetické vnimani celku.

Brand Codes

Brand Codes pfedstavuji skupinu vizualnich
elementd, které jednoznaéné odlisuji
znacku a napomahaji k jejimu lepsimu
zapamatovani. PFi zpracovani vizudlnich
vystupl nesméji byt tyto elementy

nikdy opomijeny.

aimtec

Be digital. Be digital.

Faster.

Faster.

Jadro korporatni identity spole€nosti Aimtec
tvofi soubor prvk(, jako jsou logo, zakladni
barevnost, barevné pfechody, claim

Be digital. Faster., specifické piktogramy

a typografie vyuzivajici kombinace ezl
fontu Helvetica Neue LT Pro.

#) aimtec

Sbirejte aktualni data
a hlidejte vyrobni procesy
v realném case

0000000
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1 Logo & symbol

1.1 Zakladni verze loga

|
Zakladni a preferovana podoba loga je
barevna. Samoziejmosti je zpracovani loga

pro ¢ernobily barevny prostor.

V pfipadé ¢erného podkladu je pfipustné
pouziti barevné varianty loga s inverznim
logem a bilym trojuhelnikem v oranzovém
symbolu. Pouziti loga na barevném
podkladu je definovano v kapitole

4 N
Bila Aimtec ¢erna
Logo se mlze jako celek libovolné
zvétSovat nebo zmenSovat PANTONE 11-0601 TPX PANTONE Black 6
za predpokladu dodrzeni pravidel CMYK 0/0/0/0 CMYK 60/40/40/100
z kapitoly RGB 255 /255 /255 RGB 0/0/0
. Nepfipustna je pouze deformace HEX fiffff HEX 000000

proporci. Ukdzka deformaci je v kapitole RAL 9010 RAL 9005

\_ /

&) aimtec
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1 Logo & symbol

1.2 Symbol

Zkracena verze loga slouzi pfedevsim
pro aplikace na mistech, kde neni
mozné z objektivnich dlivodd pouzit
zakladni verzi loga. Typickym pfikladem
je profilovy obrazek na socidlnich sitich,
favicon na webovych strankach apod.
Symbol je svébytnym prvkem, nicméné
neni doporuéeno jej vyuzivat zcela bez
typografie. Symbol nasleduje stejna
pravidla uzivani na barevnych podkladech
jako zakladni verze loga.

Korporatni identita



1 Logo & symbol

1.3 Ukazka aplikace symbolu

Korporatni identita

Aimtec Global: Digitalizace * =+

e

& o] & https://www.aimtecglobal.com c

OCOO0O00000

Aimtec

RO HOIH @I ENRDIHD)

AIMTEC a.s.

Digitalisation is no longer just an option. It's a must for every company that aims to stay competitive and
profitable.
IT sluzby a IT poradenstvi - Pilsen - 2 427 sledujicich uZivatell - 211 zaméstnancl

:Q' Zdenék sleduje tuto stranku
el ( Navstivitweb & )

Domu O nas Prispévky Pracovni pfileZitosti Lidé

AIMTEC a.s.

7
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Mail

Voice Memos

Calendar

Compas:

Activity

Reminders

Weather

Ll Bad

iTunes Store

Aimtec

Apple News
FaceTime

iCloud Drive
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2 Principy uZiti loga & symbolu

~» 2.1 Ochranna zéna L .
Doporucena ochranna zéna

aimtec

.

Ochranna zéna vymezuje prostor,

kam se nesmi umistovat zadné dalsi
textové informace ani grafické prvky.
Dodrzovani ochranné zény je zasadni pro
rozpoznatelnost a Citelnost znacky.

(

Hodnota ochranné zény je odvozena
Sifkou symbolu (x).

Doporucena ochranna zéna (x) je primarni
rozmér, ktery je doporuc¢eno respektovat. L
V pfipadé, kdy nelze z objektivnich ddvodd X Yo X
tuto velikost vyuzit, Ize vyuzit Minimalni

ochrannou zénu (72 x).

Doporucena ochranna zéna

(Minimélm’ ochranna zéna

J

Y2 X /3 x

Korporatni identita AIMTEC a.s. 9



2 Principy uziti loga & symbolu

2.2 Rozmérova rada a minimalni

velikost

Rozmérova rada definuje doporu¢ené
velikosti loga pro bézné pouzivané
merkantily. Zakladni 100% velikost,

ze které pfi Skalovani vychazime, je vyska
symbolu celého loga na formatu A4.

Minimalni velikost je v tomto pfipadé
5 mm, coz je 60 % ze zakladni velikosti.

Ve vyjimeénych pfipadech Ize pouzit

i mensi velikost, nez je definovana.
Podminkou je, Ze bude zachovana
Citelnost a jasnost. Logo bylo navrzeno
s ohledem na snadnou rozpoznatelnost

i pfi malych velikostech.

Je treba mit na paméti, Ze Citelnost

loga v minimalnich rozmérech zavisi

na kvalité tiskové nebo zobrazovaci
technologie, a minimalni velikost je proto

pouze doporucena.

Korporatni identita

Tisk

v. 12 mm

v. 8,3 mm

V. 7 mm

Digital

v. 60 px

v. 40 px

v. 25 px

v. 15 px

aimtec

aimtec

aimtec

aimtec

aimtec

aimtec

aimtec

aimtec

145 %

100 %

85 %

60 %

100 %

67 %

42 %

25 %

format A3

format A4, hlavickovy papir

format A5, vizitka 90 x 50 mm

minimalni povolena velikost

screen 1920 x 1080 px

screen 1200 x 627 px

screen 300 x 600 px

minimalni doporucena velikost



2 Principy uZiti loga & symbolu

~» 2.3 Logo na podkladové plose

V nékterych specifickych situacich Ize logo
umistit do bilého nosice, ktery podpofi
jeho viditelnost a dobrou ¢itelnost. Nosi¢

s logem je umistén na okraji formatu.
Preferované umisténi je pravy horni roh.

Velikost nosice je odvozena od velikosti
ochranné zény loga, tedy > sifky symbolu,
s tim, Ze horni vzdalenost od kraje je sirka
celého symbolu.

(") aimtec

] aimtec

Korporatni identita AIMTEC a.s. 11



2 Principy uZiti loga & symbolu

~» 2.4 Uziti loga na barevném pozadi

Logo Ize v nezménéné podobé umistit
na barevna pozadi dle barev, které jsou
uvedeny v kapitole 3.1 Zakladni barvy
s vyjimkou Aimtec oranzové, na které
je nutno pouzit logo v bilé barvé (viz
kapitola 1.1 Zakladni verze loga).

Na riizné barevna pozadi je zakazano
umistovat logo v jeho zakladni
plnobarevné podobé.

Pokud aplikujeme logo na velmi svétly
barevny podklad, je tfeba pouzit jeho
¢ernou verzi. Na tmavy barevny podklad
je tfeba pouzit bilou variantu loga. Obecné
plati, ze je vzdy nutné dbat na dobrou
Citelnost a viditelnost znacky.

Je dllezité, aby o vybéru podkladu
rozhodoval grafik nebo osoba s vyssi
citlivosti na celkovy barevny kontrast,
Citelnost a esteticky dojem. Stejnd pravidla
plati i pro zkracenou verzi loga.

Korporatni identita

| aimtec &) aimtec

| aimtec @ aimtec | akmtec #) aimtec
O aimtec -
Barvy, které nejsou soucasti zakladni barevnosti
) korporatni identity.
| aimtec

Ukazka spravného pouziti loga na zakladnich barvach
a prechodech z korporatni identity.

AIMTEC a.s. 12



2 Principy uZiti loga & symbolu

~» 2.5 Uziti loga na éernobilém pozadi

Zakladni barevnou a ¢ernou variantu loga
Ize aplikovat na Sedych podkladovych
plochach az do hranice 40 % &erné barvy.

Na spektru mezi 40 % a 60 % lze pouzivat
jak barevnou variantu s bilym nebo ¢ernym
pismem, tak i variantu Cisté v ¢erné

a bilé barvé.

Barevné logo s bilym pismem a celé bilé
logo Ize aplikovat na Sedych podkladovych
plochach od hranice 60 % ¢erné

barvy a vys.

Obecné plati, ze je vzdy nutné dbat na
dobrou ¢itelnost a viditelnost loga.

Je dllezité, aby o vybéru podkladu
rozhodoval grafik nebo osoba s vyssi
citlivosti na celkovy barevny kontrast,
Citelnost a esteticky dojem. Stejnd pravidla
plati i pro zkracenou verzi loga.

Korporatni identita

&) aimtec

&) aimtec

&) aimtec

100 %
4 aimtec

60 %

40 %
| aimtec

0%



2 Principy uZiti loga & symbolu

2.6 Uziti loga na fotografii

Aplikace loga na fotografii zavisi
na charakteru podkladu.

Pfi pouziti loga na fotografii je ddlezity
kontrast mezi barvami podkladové plochy
a barvami loga. Logo by nemélo byt
umisténo na podkladovych plochach

s rusivym nebo roztfis§ténym vzorem.

V pripadé fotografii s rozmanitymi
a slozitymi motivy lIze vyuzit Cerny filtr pro
zlepsSeni Citelnosti loga, ktery je definovan
v kapitole

. Obecné plati, ze je vzdy nutné

dbat na dobrou ¢itelnost a viditelnost loga.

V pfipadé, kdy nelze pouzit zadny

ze zde uvedenych prostfedkd, je mozné
pouzit zakladni barevnou verzi loga

na podkladové ploSe, viz kapitola

Korporatni identita

Kontrastni podkladova fotografie
s dostate¢nou cCitelnosti loga

Fotografie s Cernym filtrem
pro lepsi Citelnost loga

Dostate¢né klidna fotografie
pro umisténi loga

aimtec

Logo neni na fotografii Citelné,
nutné pouzit podkladovou plochu

AIMTEC a.s.

&

»




2 Principy uZiti loga & symbolu

~» 2.7 Zakazané deformace

Zakazané varianty znazorfiuji nepfipustné
zasahy do vzhledu loga. Jde o0 zménu
barevnosti, deformaci, zménu pisma nebo
pridani prvka.

amee  “aimtec

Vyobrazené zakazané varianty znacky zde
predstavuji pouze nékteré mozné pfiklady
nespravného pouziti. Ukazuji poruseni

estetického vnimani jednotné korporatni 3

identity a nedodrzeni pravidel vizualni
komunikace. e

1 Nedeformujte pomér loga.

aimtec

2 Nezarovnavejte vysku textu na vysku
symbolu.

&) aimtec

3 Nenatacejte logo do rliznych uhld.

4 Nepridavejte tahy, vrzené stiny
ani jiné efekty.

5 Neménte barvu loga na jiné barvy,
nez jak jsou vydefinovany v kapitole
1.1 Zakladni verze loga.

6 Nepouzivejte barevné logo
na barevném pozadi bez bilého
podkladu.

7 Nepridavejte nové prvky do ochranné
zény loga.

8 Nepouzivejte prihledné logo.

Korporatni identita AIMTEC a.s. 15



2 Principy uZiti loga & symbolu

~» 2.8 Znaéka s jinymi logy Horizontalni varianta Vertikalni varianta

Ochranna zéna loga

aimtec

V pfipadé, kdy je nutné pouzit logo X aimteC{

v kombinaci s logem jiné firmy,
oddéluji se znacky vertikalni nebo
horizontalni linkou. ‘ Mozné umisténi podkladové plochy

IAD

=~
x

Vzdy je nutné dodrzet spravnou vzdalenost
mezi jednotlivymi logy, ktera je uréena :
vyskou symbolu. Yo

x —

Délka délici linky mezi logem Aimtec
a logem jiné spolecnosti se fidi délkou Vertikalni varianta — dal8i moznosti rozlozeni
delsiho loga z dvojice.

aimtec aimte aimtec

Priklad pouziti

K1 ) aimtec | . ZEBRA

C)aimtec | {LzEBRA [} aimtec

3\ ZEBRA

Korporatni identita AIMTEC a.s. 16



2 Principy uziti loga & symbolu

2.9 Kombinace s claimem
Be digital. Faster.

V pfipadé, kdy je aplikovano logo
v kombinaci s claimem Be digital. Faster.,
kde jsou pouzity prvky, je Sitka claimu

2x vétsi nez Sifka loga.
V pfipadech, kdy je logo pouzito se

zakladnim, Cisté typografickym claimem,
je Sitka claimu 3x vétsi nez Sitka loga.

Korporatni identita

aimtec

Be digital.
Faster.

aimtec

Be digital.
Faster.



2 Principy uZiti loga & symbolu

~» 2.10 Logo v materialu

V pfipadé, kdy je potfeba nechat logo
vyrobit z materidlu, je doporu¢eno
konzultovat spravnou velikost, umisténi
a kombinaci materiald s osobou, ktera
je zodpovédna za dodrzovani jednotné
komunikace spole¢nosti.

Material je pak vzdy nutné volit na zakladé
Ucelu a podminek uziti.

Kontaktni osoba:

Zdenék Elias

Creative Manager

+420 776 195 253
zdenek.elias@aimtecglobal.com

I

mnur'\‘.uw .~

i |i|1||.|||lI||| ||.,IH
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3 Barevnost
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3 Barevnost

~» 3.1 Zakladni barvy

Aimtec oranzova Aimtec zluta Aimtec ¢erna

PANTONE 144 PANTONE Yellow PANTONE Black 6
CMYK 0/55/100/0 CMYK 0/5/100/0 CMYK 60/40/40/100
RGB 255/145/0 RGB 255/230/0 RGB 0/0/0
HEX ff9100 HEX ffe604 HEX 000000
Zakladni barevna paleta slouzi jako RAL 1033 RAL 1018 RAL 9005
vyznamny prvek vizualni komunikace a Ize
ji vyuzit napfi¢ rdznymi vystupy.

Presné definice zakladnich barev
pro rdzné ucely:

* CMYK se pouziva pro soutisk pfi tisku.

* RGB se pouziva pro elektronické

zobrazeni na monitorech. Ve ~
Kré 2 Bila
= PANTONE se pouziva pro pfimé remova fla
b S tisky.
arevné tisky PANTONE Warm Gray 1 C PANTONE 11-0601 TPX
* RAL se pouziva pro natérové barvy. CMYK 0/2/4/5 CMYK 0/0/0/0
«  HEX se pouZiva pro tvorbu webovvch RGB 243 /239 /233 RGB 255/ 255/ 255
stranek gi e—maiIFi)n ¥ HEX f3efe9 HEX fffff
9 RAL 9003 RAL 9010
- J

Svétle seda Tmavé Seda

PANTONE Cool Gray 2 C PANTONE 425 C
CMYK 0/0/0/18 CMYK 0/0/0/63
RGB 209 /209 /209 RGB 94 /94 /94
HEX didid1 HEX 5E5E5E

RAL 7047 RAL 7012

Korporatni identita AIMTEC a.s. 20



3 Barevnost

~» 3.2 Barva prechodt

Vyznamnym prvkem vizualni komunikace
jsou prechody, jejichz vzhled je definovan
v kapitole 6.4 Barevné prechody.

Pro vytvoreni barevné bohatého prechodu
je vzdy potreba vyuzit kombinaci

tfi barev, jejichz specifikace je uvedena

v této kapitole.

Korporatni identita

Umisténi 0 %

Aimtec zluta

PANTONE Yellow
CMYK 0/5/100/0
RGB 255/230/0
HEX ffe604

AIMTEC a.s.

50 %

Aimtec oranzova

PANTONE 144

CMYK 0/55/100/0
RGB 255/145/0
HEX ff9100

100 %

Tmavé oranzova

PANTONE 716 C

CMYK 0/61/99/0
RGB 234/118/5
HEX ear600

21



3 Barevnost

~» 3.3 Barevnost Aimtec prvk
Aimtec oranzova Aimtec zluta

PANTONE 144 PANTONE Yellow
CMYK 0/55/100/0 CMYK 0/5/100/0
RGB 255/145/0 RGB 255/230/0
HEX ff9100 HEX ffe604
Barevnost uvedenou na této strance RAL 1033 RAL 1018
Ize vyuzit pouze pro prvky a neni
mozné ji libovolné vyuZzivat v rémci
korporatni identity.

Kazdy z prvka ma pridélenou
konkrétni barvu:

Sipka oranzova
Gantlv diagram modra
Pruhy Zluta
Dvojita Sipka modra
Puntiky cervena

) 4 N\
Cervena Bila

PANTONE 1665 C PANTONE 11-0601 TPX
Presné definice zakladnich barev CMYK 0/80/100/0 CMYK 0/0/0/0
pro rlizné ucely: RGB 255/80/0 RGB 255 /255 /255
wo . . _ HEX ff5000 HEX ffffff
CMYK se pouziva pro soutisk pfi tisku. RAL 2009 RAL 9010
* RGB se pouZivéa pro elektronické

zobrazeni na monitorech.

= PANTONE se pouziva pro pfimé
barevné tisky.

* RAL se pouziva pro natérové barvy.

= HEX se pouziva pro tvorbu webovych
stranek ¢i e-mailing.

T 99 eccccee

Korporatni identita AIMTEC a.s. 22



3 Barevnost

~» 3.4 Barevnost grafi a schémat

Barevnost uvedenou na této strance Ize
vyuzit nejenom pro grafy a schémata, ale

také pro technické ilustrace a prezentace.

Vétsina grafickych vystupl by se v8ak
méla primarné fidit zakladni barevnosti
dle kapitoly 3.1 Zakladni barvy.

Presné definice zakladnich barev
pro rlizné ucely:

= CMYK se pouziva pro soutisk pfi tisku.

* RGB se pouziva pro elektronické
zobrazeni na monitorech.

= PANTONE se pouziva pro pfimé
barevné tisky.

* RAL se pouziva pro natérové barvy.

= HEX se pouziva pro tvorbu webovych
stranek ¢i e-mailing.

Korporatni identita

Aimtec oranzova

65 %
PANTONE 144
CMYK 0/55/100/0
RGB 255/145/0
HEX ff9100

(o)

RAL 1033 30 %
Aimtec zluta

65 %
PANTONE VYellow
CMYK 0/5/100/0
RGB 255/230/0
HEX ffe604 o
RAL 1018 80 %

30 %

AIMTEC a.s.

30 %

HEX ffb759

HEX ffdeb2

HEX ffef5c

HEX fff7b4

HEX b9ecf3

HEX ded8ea

Cervena

PANTONE 1665 C

CMYK 0/80/100/0
RGB 255/80/0
HEX ff5000

RAL 2009

30 % HEX fbdOb5

Tmavé modra

PANTONE 2144

CMYK 100/45/0/0
RGB 0/102/ 186
HEX 0066ba

RAL 5017

30 % HEX c4cdea

65 % HEX cfdc77

30 % HEX e9efc6

23
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4 Typografie

4.1 Zakladni pismo

Helvetica Neue LT Pro je hlavnim

fontem, ktery se pouziva v ramci vystupl
spolec¢nosti Aimtec. Jde o bezpatkové
pismo, které ma dostatecné mnozstvi
glyfl, aby jim bylo mozno pokryt veskeré
naroky komunikace firmy. V pfipadé,

Ze z objektivnich divodd neni mozné tento
font pouzit, Ize jej nahradit systémovym
pismem, které je uvedeno v kapitole

Korporatni identita

Helvetica Neue LT Pro

Helvetica Neue LT Pro 45 Light
AABCCDEEEFGHIJKLMNOPQRRSSTUUUVWXYZZ
aabcédeééfghiijkimnopqrissttuddvwxyzz
1234567890 V4 1o % |#%&@*? — (+)§

Helvetica Neue LT Pro 55 Roman
AABCCDEEEFGHIJKLMNOPQRRSSTUUUVWXYZZ
aabccdeééfghiijklmnopqgrissttualvwxyzz
1234567890 V4 Y2 % 1 #% &@*? — (+)§

Helvetica Neue LT Pro 75 Bold
AABCCDEEEFGHIJKLMNOPQRRSSTUUUVWXYZZ
aabccdeééfghiijkimnopqrissttutiivwxyzz
1234567890 Va V2 3% 1#%&@*? — (+)§



4 Typografie

4.2 Dopliikové pismo

Source Serif 4

Doplfikové pismo je uréeno zejména Source Serif Regular

pro sazbu dlouhych textd, nap¥. do vyroéni , N s~ v v . 0 v
zpravy, image profilu spole€nosti, case AABCCDEEEFGHIJKLMNOPQRRSSTUUUVWXYZZ
study apod. Pismo Source Serif 4 je volné , o , v .o v v.u4 7o o

dostupné na Google fonts. aabccédeééfghiijklmnopqrrssttuativwxyzz

1234567890 Y4 Y 34 1#% & @*?—(+)§

Source Serif Bold

AABCCDEEEFGHIJKLMNOPQRRSSTUUUVWXYZZ
aabccdeééfghiijklmnopqrissttutuvwxyzz
1234567890 Y V2 34 '#% &@* 2 —(+)§

Korporatni identita



4 Typografie

4.3 Systémové pismo

V pfipadé, kdy nelze zakladni pismo vyuzit,

Ize jej nahradit systémovym pismem.

Systémovym pismem je Arial, ktery

je bézné dostupnym fontem napfi¢ vSemi
operaénimi systémy, a proto je optimalni
pro béZnou kancelarskou praci.

Vystupy spolec¢nosti Aimtec vyuzivajici
font Arial:

= Smlouvy

= Personalni dokumentace

= Finanéni reporty

* Faktury

= Obchodni dokumentace a konkrétni
obchodni prezentace

= Dokumenty tvofené v aplikaénim
prostfedi MS Office, dostupném
pro vSechny zaméstnance
spole¢nosti Aimtec

Korporatni identita

Arial

Arial Regular

AABCCDEEEFGHIJKLMNOPQRRSSTUUUVWXYZZ
aabccédeééfghiijklmnopqgrissttuuuvwxyzz
1234567890 Y4 Vo % 1#%&@*?—(+)§

Arial Bold
AABCCDEEEFGHIJKLMNOPQRRSSTUUUVWXYZZ
aabcédeééfghiijklmnopqgrissttuuuvwxyzz
1234567890 V4 Yo % 1#%&@*?—(+)§



4 Typografie

4.4 Priklady reSeni sazby

Ukéazka feSeni pro sazbu delSich textd.

Priklad mé pouze ilustrativni charakter.
Reseni Ize citlivé pFizplsobovat podle typu
a Ucelu textu.

Hodnoty pro sazbu textd jsou udavany

ve tvaru: velikost pisma / proklad /
prostrkani. Velikost a proklad jsou méreny
typografickym bodem, prostrkani se méfi
v 1/1000 em mezery (¢tverciku), jednotce
méreni, ktera je relativni vzhledem k platné
velikosti pisma.

V nadpisech je povoleno pracovat

s kombinaci fezll Helvetica Neue LT Pro 45
Light a Helvetica Neue LT Pro 75 Bold

za ucelem zvyraznéni kliCové informace.

Sazba by méla byt v rukach grafika
nebo zkusené osoby s vysSi citlivosti
na celkovy barevny kontrast, Citelnost

a esteticky dojem. DetailnéjSi nastaveni
typografickych parametrd v programech
Adobe je uvedeno na nasledujici strané.

Korporatni identita

Nadpis 2
Helvetica Neue LT Pro 75 Bold
12/15/0

Nadpis 1
Helvetica Neue LT Pro 45 Light
42/45/0

Nadpis 1 — zvyraznéni
Helvetica Neue LT Pro 75 Bold
42/45/0

Perex
Helvetica Neue LT Pro 55 Roman
15/18/0

Perex — zvyraznéni
Helvetica Neue LT Pro 75 Bold
15/18/0

Sazba delSiho textu
Source Serif 4 Regular
12/15/20

Zvyraznéni
Source Serif 4 Bold
12/15/20

Prezentace Roberta Camerona na konferenci TAL 2023

Odvazny novy
svet v automobilove
logistice

Tvari v tvar zmeénéné realité v dodavatelském retézci
automobilového pramyslu. Vstupte do budoucnosti
automobilové logistiky s Robertem Cameronem, Head
of Production, Logistics and Aftermarket Department
Némeckého svazu automobilového primyslu (VDA).

V poslednich dvou letech Celi toto dynamické odvétvi
bezprecedentnim vyzvam, které prekonavaji vse, co se délo

v predchozich padesati letech. S ohledem na tuto skuteé¢nost se
Cameron zabyva naléhavymi otdzkami: Jaké zdsady musime
opustit a jak mohou manazefi logistiky efektivné proplouvat
témito neprobadanymi vodami?



4 Typografie

4.4 Priklady reSeni sazby

Tato strana ukazuje nastaveni hodnot,
které jsou uvedeny na predchozi strané,

v rozhrani programu Adobe InDesign. Tyto
hodnoty Ize nastavit stejnym zplsobem

i v dalSich programech znac¢ky Adobe.
Pismo

Rez pisma

Velikost pisma (obrazové body)

Mezifadkovy proklad (obrazové body)

m O O W >»

Prostrkani pismen (v tisicinach em)

Korporatni identita

Flexibilne,
standardizované
a agilne.

A Helvetica Neue LT Pro
B 45 Light

C 42 pt

D 45 pt

E 0

¢ Character

A Q_~ Helvetica Neue LT Pro

I 45 Light

c Kk

C 42b D
V/ﬁ ~ Metrics A%a E

AIMTEC a.s.
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4 Typografie

4.5 Cemu se vyhnout

Zde je uvedeno nékolik zakladnich
principd, kterych je doporu¢eno se v ramci
sazby zcela vyvarovat.

Sdéleni v textu je vzdy podporeno
spravnou a sjednocenou praci s pismem.
V pfipadé dodrZzovani doporu¢enych
pravidel a jasné struktury informaci tak
zajistime sjednocenou a srozumitelnou
komunikaci spole¢nosti.

Doporucené nastaveni:

1 Vyhnéte se pfili§ velkému a pfilis
malému mezifadkovému prokladu.

2 Neni doporuc¢eno pouzivat
vice velikosti pisma v rdmci
jednoho sdéleni.

3 Vyhnéte se pfilis velkému a pfilis
t&snému mezipismenkovému

prostrkani.

4 Pro vSechna sdéleni se vyhnéte
pouzivani verzalek a kapitalek.

Korporatni identita

Ridte expedici,
paletizaci a montaz

podle standardu
automobilek.

Ridte expedi Ridte expedici, Nepotre
paletizaci a montaz
podle standardi

automobilek.

paletizaci a monta
podle standard(

automobilek.

3 4

Ridte expedici, idte expedici, RIDTE EXPEDICI,
paletizaci a monta paletizaci a montaz LETIZACI A MONTAZ
podle standarddy podle standarddi PO STANDARDU
automobilek autornobilek.

AIMTEC a.s. 30



4 Typografie
~» 4.6 Ukazka prace s typografii lu4 aimtec

.
You ‘)n’t need a software company.

N Reseni SAP
‘/\ RN 7
/// g
N 4
N

soucast sy

You need

YOU face Vytvéfejte vyrobni plan v interaktivni planovac a n a b i I ity C O m p a ny.

n ew ch a I I e n ges tabuli s vyuzitim rdznych strategii fazeni vyrobnich pi
eve ry d ay Mém zéjem Vice SRR

aimtecglobal.com

Produkty

,Vyhnéte se nestandardnim transakcim
v systému SAP. Pristupujte k Upravam koncepcné.
Pozadujte srozumitelné nastaveni a perfektni
dokumentaci.“

Zebra

Najdéte to nejlepsi rozhrani mezi
Elovekem a systémem

EDI & SAP

Simply and

- aimtec

je prémiovjm Zebra partn iy
Spréuné ndstroje a dostane z nich maxi

Martin Bezdék

SAP Consultant

simultaneously.

Learn more <
@ aimtec

Z A k Odebirejte nas newsletter plny informaci o automatizaci
| S eJ a digitalizaci nejen v automobilovém primyslu.
V pfipadé, kdy z objektivnich dlivod nelze Al m t e C

. fihla&enim k odbéru novinek souhlasim se zpracovénim osobnich ddajt
(nedostatek prostoru, neptehlednost I = R e
sdéleni apod.) pouzivat v hlavnich n S I g S

nadpisech pismo Helvetica Neue LT Pro 45
Light, je mozné jej nahradit fezem 75 Bold.

Konzultant

Pro texty mensSich velikosti neni :

v “r . . Nastavujte procesy
doporuceno pouzivat pismo Helvetica ve vyrobé nebo logistice
Neue LT Pro 45 Light, je mozné ho nahradit R TiLEE 2 G S
pismem Helvetica Neue LT Pro 55 Roman.

Korporatni identita AIMTEC a.s. 31



4 Typografie

4.7 Pravidla psani nazvu Aimtec

Zde jsou definovana pravidla psani ndazvu
spolec¢nosti Aimtec.

Nazev Aimtec se nesklonuje.

Spravny priklad pouziti ve véteé:
»~Spolupracujeme se spolec¢nosti Aimtec
na novém projektu.”

»~Spolupracujeme s firmou Aimtec

na novém projektu.”

Spatny pfiklad pouziti ve vété:
»~Spolupracujeme s Aimtecer na novém
projektu.”

Korporatni identita

1. pad

2. pad

3. pad

4. pad

5. pad

6. pad

7. pad

Spravny zapis nazvu spole¢nosti:

Aimtec Ai em

Pouze v logu (graficky pruek) je pouito malé a:
aimtec

Pokud miuvime o spoleEnostifirms Aimteo, piseme:
spolecnost Aimtec

spolec¢nosti Aimtec
spolecnosti Aimtec
spolecnost Aimtec

spolecnosti Aimtec
spolecnosti Aimtec
spolecnosti Aimtec

Pokud mluvime o pravnickém subjektu, piSeme:

AIMTEC a. s.



4 Typografie

4.8 Pravidla psani webovych
stranek

V zapisu webovych adres je vzdy
zvyraznéno slovo Aimtec. Pfed webovou
adresu Ize umistit Sipku.

Sipka je vysoka 4/3 z vysky
webové stranky.

Korporatni identita

aimtecglobal.com

kariera.aimtecglobal.com

Helvetica Neue LT Pro 75 Bold —— aimteCQIObal_Com —— Helvetica Neue LT Pro 55 Roman

kariera.aimtecglobal.com
aimtechackathon.cz
insights.aimtecglobal.com
aimtecopenrace.cz
portal.aimtecglobal.com






5 Claim Be digital. Faster.

5.1 Zakladni verze

Soucasti korporatni identity spole€nosti
Aimtec je také claim Be digital. Faster.
(BDF). Lze jej vyuzit napfi¢ vSemi
tiskovinami a dalSimi vystupy za podminky
dodrzeni definovanych pravidel.

Na této strané jsou vyobrazeny typy
mozné prace s claimem. Jak pracovat
s claimem na podkladové plose, je
definovano v kapitole

Korporatni identita

Be digital.

Zakladni typograficka varianta — FaSter- Be digital- FaSteI".
dvouradkova nebo jednoradkova
Be digital. Be digital. Be digital.
Faster. Faster.--°°°* Faster.

PIné prvky pod BDF — rozvolnéna,
kompaktni a dvouprvkova varianta

Kombinace plnych a outline prvk.
Prvky v outliné jsou dal od BDF.

Be digital.
Faster.

000000

Prvky pouze v outline varianté
musi byt umistény déal od BDF.

Be digital.
Faster.

Be digital.
Faster.




5 Claim Be digital. Faster.

5.2 Ochranna zéna

Ochranna zéna vymezuje prostor,

kam se nesmi umistovat zadné dalsi
textové informace ani grafické prvky.
Dodrzovani ochranné zény je zasadni pro
rozpoznatelnost a Citelnost znacky.

e digital.

Hodnota ochranné zény je odvozena
vySkou pismene F z claimu.

be digital.
aster.ooooou

Korporatni identita



5 Claim Be digital. Faster.

5.3 Rozmérova rada & minimalni

velikost
Tisk
v. 58,5 mm E e EIlgltal' 145 % format A3
Rozmérova rada definuje doporu¢ené :
minimalni velikosti claimu pro bézné : P~ H
pouzivané merkantily. v. 40,5 mm Be dlgltal' 100 % forméat A4

Ve vyjimeénych pfipadech Ize pouzit

i mensi velikost, nez je definovana. 5 Be dlgltal.

Podminkou je, Ze bude zachovana v. 34 mm iasj-_er_—

¢itelnost a jasnost. Claim byl navrzen
s ohledem na snadnou rozpoznatelnost
i pfi malych velikostech. v. 8 mm ER 20 %  minimalni doporuéena velikost

85 % format A5

Je tfeba mit na paméti, ze Citelnost
claimu v minimalnich rozmérech zavisi
na kvalité tiskové nebo zobrazovaci
technologie, a minimalni velikost je proto

pouze doporucena. Digital
v. 293 px E g " 100 % screen 1920 x 1080 px
v. 195 px BEe dl igital. 67 %  screen 1200 x 627 px
v. 122 px BEeal igital. 42 %  screen 300 x 600 px
v. 30 px L Pedger 10 %  minimalni doporucena velikost

Korporatni identita



5 Claim Be digital. Faster.

5.4 Uziti na pozadi

Pfiklady doporucené prace s claimem
na pozadi.

Tato kapitola ukazuje nékteré zakladni
principy. Obecné je vzdy nutné dbat

na dobrou ¢itelnost a viditelnost claimu
a vyvarovat se aplikaci na pfilis ¢lenitych
a roztfisténych plochach.

Korporatni identita

Be digital.
Faster.

Be digital.

Faster.

Be digital.
Faster.

Be digital.
Faster."°°°-°



Claim Be digital. Faster.

5.5 Zakazané deformace

Principy zakazanych deformaci claimu
odpovidaji tém, které jsou uvedeny u loga
v kapitole

Specificka pravidla v pfipadé claimu
jsou nasledujici:

1

Neni dovoleno pouzivat prvky

v obrysové lince umisténé hned

pod vrstvou claimu z dlivodu $patné
Citelnosti textu a neprehlednosti
vSech prvkd.

Prvky nesméji byt umistény pres
typografii.
Sipka musi byt zarovnana s typografii.

Neni povoleno ménit libovolné
barevnost prvkd.

Neni povoleno umistit claim v barevné
kombinaci na pozadi, které neni
definovano na predchozi strané.

Korporatni identita

Be digital.

Faster.:: -

Bedigital.

Faster.

Be digital.

= Ster.oooooo

Be digital.
Fasweia

Be digital.
aster.

Be digital.
Faster.



5 Claim Be digital. Faster.

5.6 Uziti v marketingovych
kampanich

@ aimtec ‘ Be digital.
‘ : Faster.

Pyt

Claim Be digital. Faster. miZe byt na

) ) ~. R You don’t need a software com

jednom vystupu pouzit spole¢né s dalSimi ' 4 1

elementy korporatni identity, jako jsou ! ” ’ YOU need bl I |ty
logo, webova adresa ¢i dalsi sdéleni dle .., ;

typu marketingové kampané. COm paﬂy

Vzdy je dulezité zvolit spravné rozlozeni ® 3
dle konkrétniho formatu. Na formatu =) aimtecglobal.com
by méla byt jasné patrna hiearchie
jednotlivych prvk( dle ukazek. Spravnym
zarovnanim prvkl se docili rovnovahy

a jasného radu. Neni doporu¢eno zaplnit

vdechny rohy forméatu informacemi. You need an ability
company.

You don’t need a software company. aimtec ) aimtec

umneed
an ability
company.

You don’t need /
a software oompanj

Be digital:
Faster.

=) aimtecglobal.com

aimtec Be dl?lta| Faster.

You don’t need a software company Be digital.

You need an ab"i’ty company

=» aimtecglobal.com

Korporatni identita AIMTEC a.s. 40
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6 Grafické prvky korporatni identity

6.1 Aimtec prvky
6.1.1 Set Aimtec prvki

Dilezitou soucasti korporatni identity jsou
prvky, které jsou aplikovatelné pfi tvorbé
vétsiny vizualnich vystupl spole¢nosti
Aimtec. Je mozné je vyuzivat samostatné,
jako doplnéni k typografii nebo jako
graficky prvek na fotografii.

Stavajici prvky maji jasné definovana
pravidla pouziti, ktera jsou uvedena

v tomto manualu. Prvky jsou k dispozici

v kfivkach, neni tedy nutné je znovu kreslit.

Jednotlivé prvky nelze pouzit v jiné barve,
nez ve které jsou uvedeny na této strance.
Barevnosti jednotlivych prvkl a konkrétni
barevné specifikaci se vénuje kapitola

V pfipadé aplikace prvkl na pfechod je
vzdy nutné je umistovat tak, aby byly jasné
viditelné. Zakazany je prvek oranzové
Sipky na prechodu.

Jakékoliv Upravy nebo zasahy do vzhledu
Aimtec prvkl nejsou povoleny.

Korporatni identita
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6 Grafické prvky korporatni identity

6.1 Aimtec prvky
6.1.2 Ukazka pouziti Aimtec prvki

You don’t|need

ftware company.

@ aimtec

You ne

Obratte se na nas

Chcete se o Asprova APS dozvédét vice? Obratte se na
naseho specialistu, ktery vam predstavi dalsi specifika
planovaciho systému, véetné pfikladl konkrétnich realizaci.

Vaclav Kalina

D pment Manager F

Kontaktovat specialistu

Prvky Ize na fotografie umistovat tak,

Ze respektuji hlavni objekt zachyceny

na fotografii (zpravidla ¢lovék) a primarné
se zalamuji jako soucast pozadi

(v druhé vrstvé).

V pfipadé, Ze je nutné umistit prvky tak,
aby byly v prvni vrstvé, je vzdy nutné dbat
na to, aby nezasahovaly do obli¢eje.

Produkty

EDI as
a Service

Pokryjte kompletné B2B komunikaci

Korporatni identita

AIMTEC a.s.

Do you have |
the abilities V@U need
forhandling-it all’?
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6 Grafické prvky korporatni identity

<> 6.2 Linky

Prvky je povoleno pouzivat také

v obrysové varianté. Je dilezité dbat

na dobrou viditelnost linky. Linka by
neméla byt pfili§ silnd, ani slaba. Pokud
jsou prvky umistény na format v riznych
velikostech, je vzdy nutné dbat na to, aby
mély vSechny sjednocenou Sifku tahu.

V ramci jednoho dokumentu (nap¥. vyroéni

zprava, letdk apod.) by méla byt Sifka tahu
linky v celém dokumentu vzdy stejna.

Korporatni identita

—

AIMTEC a.s.
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6 Grafické prvky korporatni identity

6.2 Linky
6.2.1 Rozmérova rada

Rozmérova rada definuje doporuc¢enou
tloustku obrysovych linek prvkd pro bézné

pouzivané merkantily.

Tato strana ilustruje nastaveni

tloustky linky pro rGizné formaty. Vzdy

je ale prioritni, aby byla linka u v§ech
prvkd na uréitém vystupu sjednocena

a zachovala se jeji Citelnost. Proto je vzdy
nutné zvazit kvalitu tisku, zobrazovaci
technologie nebo typ aplikace a podle

toho pfipadné linku upravit.

Korporatni identita

Tisk

t. 0,529 mm 15b

tl. 0,353 mm 1b

tl. 0,353 mm 1b

t. 0,15 mm 0425b

Digital

th. 2b

th. 2b

th. 1b

AIMTEC a.s.

150 %

100 %

100 %

42,5 %

100 %

100 %

42 %

format A3

format A4

format A5

minimalni povolena tloustka

screen 1920 x 1080 px

screen 1200 x 627 px

screen 300 x 600 px
minimalni povolena tloustka
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6 Grafické prvky korporatni identity

~» 6.3 Barevné plochy 4 % ‘@

Barevné plochy jsou zpravidla vyuzivany

se zaoblenymi rohy. Pokud je v jednom

dokumentu vice podkladovych ploch, 100 %
zaobleni vSech ploch bude vychazet

z nejvy$Si podkladové plochy. V jednom

dokumentu musi byt vSechny rohy stejné,

i kdyz maji jinou vysku.

Zaobleni se rovna 4 % z vysky plochy.

Napfiklad:
Vyska 10 cm = 100 %
Zaobleni rohu 0,4 cm =4 %
: . . 4 %
Tato pravidla plati pouze pro podkladové
plochy. U mensich objekt, jako
je napfriklad tlagitko, je mozné mit
zaobleni 1—2 %.

Korporatni identita AIMTEC a.s. 46



6 Grafické prvky korporatni identity

~» 6.4 Barevné prechody

Soucasti korporatni identity jsou také -
barevné prechody, které doplfuji skupinu

barevnych ploch. Pfechody jsou vzdy

sloZzeny ze tfi barev, aby byla zachovana

jejich dynamika. Barvy uréené pro

prechody jsou definovany v kapitole

3.2 Barva prechodd.

3 Organické prechody

Prechody rozdélujeme do tfi kategorii:

1 Zakladni prfechody

2 Diagonalni pfechody
Jsou uréeny pro primarni uziti napfi¢ vSemi
vystupy.

3 Organické prechody

Jsou doplnkové a jejich pouziti

je uréeno pro specifické pfipady,
naptiklad jako celoplo$ny podklad

v powerpointovych prezentacich ¢&i jako
pozadi na monitor apod.

1 Zakladni pfechody 2 Diagonalni pfechody

Korporatni identita AIMTEC a.s. 47



6 Grafické prvky korporatni identity

~» 6.4 Barevné prechody
6.4.1 Ukazka pouziti pfechodl

Vyrobci po celém svété dnes musi byt

Objevte komplexni feSeni

Be digital.
Faster.

VWyhody naseho MES feSeni vas presvedci

Zakladni parametry vyroby jsou spolehlivé a presné zaznamenany na sekundu,

protoZe Udaje eviduje sam stroj.
OEE - kvalita, vykon, dostupnost
‘asy a prostoje, tymova pécs, vicsstojovs
obsluna.

Korporatni identita AIMTEC a.s. 48



6 Grafické prvky korporatni identity

6.5 Ilkony

Ikonografie je nedilnou souéasti korporatni
identity. Jednotlivé ikony ve vizualnich
vystupech dokresluji funkcionality,
vlastnosti a benefity souvisejici s feSenimi,
ktera Aimtec dodava.

Vs8echny ikony jsou k dispozici v databazi
spole¢nosti Aimtec.

Ikony jsou ¢asto pouzivany jako soucast

také jako soucast ilustraci, prezentaci,
tiskovin, webovych stranek a dalSich
propagacnich materiald.

Ikony je mozné vyuzivat i v barevném
provedeni dle kapitoly

Uvedené ikony neslouzi primarné k vyuziti
v aplikacich a produktech spole¢nosti.

Korporatni identita
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6 Grafické prvky korporatni identity

6.6 Fotografie
6.6.1 Image fotografie

Fotografie zaméstnanct ve firemnim
prostfedi zachycuiji jejich kazdodenni
pracovni zivot. Dlraz je kladen

na firemni kulturu, pfijemnou atmosféru,
profesionalitu, tymovou préci, otevienost
a radost z prace. Osoby na fotografii
pouzivaji pracovni pocitac / tablet,
objevuji se i grafy a schémata z firemnich
prezentaci. Fotografie jsou ve vétsiné
pfipadl ladény do studenéjsich barev

se snahou o zakomponovani jedné

ze zakladnich barev ClI.

PFi vybéru ¢i pofizovani fotografii je kladen
velky dlraz na autenticitu. At uz jde

o autenticitu prostredi, ve kterém jsou
fotografie pofizovany, nebo o autenticitu
osob, které jsou ve vétsiné pripadu
vybirany z fad zaméstnanct

spolec¢nosti Aimtec.

Korporatni identita
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6 Grafické prvky korporatni identity

> 6.6 Fotografie
6.6.2 Kampanové fotografie

Fotografie firemnich expert(.

Podle expertizy a typu kampané jsou
fotografie provedeny na rdznych mistech.
Cilem fotografii je prezentace know-how,
stability, jistoty a profesionality celé
spolec¢nosti Aimtec prostrednictvim
jejiho experta. Osoby na fotografii
nepouzivaji zadné pomucky, stoji
pfimo/kolmo k fotoaparatu s lehkym
usmeévem. Na fotografii je jasné zretelny
prvek oranzové barvy. Podle mista je
fotografie ladéna bud do teplych barev
(firemni prostfedi), nebo do chladnéjsich
barev (prostfedi provozi a dal$i
technicistni prostredi).

PFi vybéru ¢i pofizovani fotografii je kladen
velky dlraz na autenticitu. At uz jde

o autenticitu prostredi, ve kterém jsou
fotografie pofizovany, nebo o autenticitu
osob, které jsou ve vétsiné pripadu
vybirany z fad zaméstnanct

spole¢nosti Aimtec.

Korporatni identita AIMTEC a.s. 51



6 Grafické prvky korporatni identity

~» 6.6 Fotografie
6.6.3 Produktové fotografie

[EETEERr
¢

I
1

Fotografie zachycuji zdkaznicka prostredi.
Cilem snimkd je primarné prezentace
modernich technologii, vyroby, skladovani,
logistiky, ale také materidlC, polotovard

i vyrobk(l zakaznikl spolecnosti

Aimtec. Fotografie také zachycuji
preciznost, automatizaci, procesy

a software. Osoby jsou ve fotografiich
spiSe upozadény. Fotografie jsou ladény
do studenégjsich barev, zamé&fuji se na
dany produkt, software nebo vyrobu,
kterou se snazi zachytit netradié¢nim

a efektnim zplisobem.

PFi vybéru ¢i pofizovani fotografii je kladen
velky dlraz na autenticitu. At uz jde

o autenticitu prostredi, ve kterém jsou
fotografie pofizovany, nebo o autenticitu
osob, které jsou ve vétsiné pripadu
vybirany z fad zaméstnanct

spolec¢nosti Aimtec.
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6 Grafické prvky korporatni identity

~> 6.6 Fotografie
6.6.4 Pravidla pouzivani fotografii

E .
-
.
el

V pfipadé, kdy barevnost fotografie
neumozrfiuje umisténi textu a dalSich
grafickych prvk{ za dodrzeni pravidel
dobré ¢itelnosti, Ize vyuzit pfechodovy,
linedrni filtr. Barva filtru je Aimtec Cerna.
Uhel a délka filtru se mlize prizplisobit
dané fotografii.

V zavislosti na pouzité fotografii je také
mozné pracovat s celoplo$nym filtrem.
Barva filtru je také Aimtec ¢erna.
Prdhlednost filtru je 30—70 %. Celoplosny
filtr by nemél byt vyuzivan pres fotografie,
na kterych je hlavnim prvkem postava
¢lovéka nebo jeho oblice;j.

Pti aplikaci filtr( je vzdy nezbytné zajistit
Gitelnost textd a loga a sou¢asné nenarusit
estetiku fotografii i celkového vystupu.

Ve vystupech jsou vyuzivany fotografie
s ostrymi rohy. Pokud jsou umistény
do boxu s barevnou plochou, vyuziva

S Zai°b|?“7°h rohd, jejichz ?pré"”é Zaoblené rohy fotografie jsou mozné Filtry pres fotografii
BIETIEY [0 UMEE gy 7 [Efpnial pouze v pfipadé, e je fotografie 50 %
L LT [Pl soucasti banneru nebo podkladové | & |

plochy. Jako pfiklad uziti slouzi I 1

webové stranky. Q .

Unmistent 0 % 100 %

Aimtec ¢erna
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6 Grafické prvky korporatni identity

~» 6.7 Grafy a schémata
6.7.1 Grafy

Grafy jsou vyuzivany zejména v aplikacich
MS Office a vychazeji z barevnosti, ktera
je specifikovana v kapitole 3.4 Barevnost
grafl a schémat.

Neni doporuéeno pouzivat pro grafy
efekty, stiny nebo jiné deformace.

Priority uziti barev:

G 2020 2021 2022 2023

Oranzova
Svétle modra
Zluta

Fialova
Zelena
Cervena
Tmavé modra

~NOoO Ok WN =

20202021 2022 2023
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6 Grafické prvky korporatni identity

~» 6.7 Grafy a schémata
6.7.2 Schémata

Aimtec (eids Customer's Gustomer's
s Template Template
Template Fofect V10 i 12
Pilot (
| Pt
] \m)
Corporate standard processes n

Plant

No3 |

4

o — n n
No. No.3

W Plantspecifc processes

ERP

Schémata se vyskytuji zejména

v aplikacich MS Office, nej¢astéji

v powerpointovych prezentacich. Pomoci
schémat jsou ilustrovany funkénosti

a vlastnosti resSeni, ktera dodava
spole¢nost Aimtec.

Schémata jsou tvorena kombinaci prvki, )
které jsou soucasti korporatni identity
spolec¢nosti Aimtec.

Nejéastéji pouzivané prvky: ﬁ >~

3 1st level ®
CC 24/7 Online support a

B
S 2nd level .
< !E C On call support B
-
w
Y

= lkony
= Barevné plochy - 3rd level o
» Textové popisky 57‘ / C': e Business team ﬂ
(fonty Helvetica Neue LT Pro,
popf. Arial)

= Vzajemna propojeni a provazanosti

Barevnost schémat je specifikovana

v kapitole 3.4 Barevnost grafdl a schémat.

V pfipadé znazornéni vrstev informacnich
systému je potfeba pracovat s vét$im Gureg procevaing

Integration layer Aimtec SCIx SAP §/4HANA
mnozstvim barevnych ploch nad N Public Cloud
z - v . = Suppliert [ SeremTTy
sebou. V takovém ptipade je dovoleno mn o SamANA
o , ASN " EDI Specialist 9 6 q General Database
I
vyuzivat stiny. O per & o I
. s = ) - wicrs I W
stinu: vrzeny stin e
yP . ,y . g Automatic Validation E a Siaidiard
ernE TG Ea— by B -EA > = T )
Odsazeni: osaX=0;0sa¥Y=0 i o = i
v roport eiircation
Rozostreni: 5 px
Kryti: 45 %
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Grafické prvky korporatni identity

> 6.8 Globalnost

Automation solutions — worldwide,
flexible, standardised and agile.

Globalni plsobeni spole¢nosti Aimtec

je schematicky znazornéno celosvétovou

mapou, tvofenou Zlutymi puntiky.

P¥i zobrazeni konkrétniho mésta, kde 444444
firma implementovala své produkty, °ee®® o°°
se barva puntiku méni ze Zluté na bilou ° 'Y
a soucasné se tento puntik podsviti

efektem vnéjsi zare v bilé barvé. Cela

mapa ma vertikalni pfechodové pozadi,

které vychazi ze specifikace v kapitole

6.4 Barevné prechody.

Korporatni identita



6 Grafické prvky korporatni identity

> 6.9 llustrace

llustrace jsou primarné vyuzivany

k dokresleni charakteru produkt(, které : & - - -
Aimtec dodava, pripadné mohou slouzit . — D

jako ilustraéni obrazek v powerpointovych
prezentacich. Ukdzka zobrazuje pouze
vybér ze série ilustraci.

llustrace jsou zaloZeny na kombinaci

Aimtec prvkd, které jsou definovany

v kapitole 6.1 Aimtec prvky. Aimtec prvky
mohou byt pro tento ucel vyuzivany bud

v lince, nebo v pIné plose. Varianty Aimtec
prvkid Ize kombinovat.

eecocooe

J HEE e
000000

Guy

<
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6 Grafické prvky korporatni identity

6.10 lzometrie

Ucelené izometrické schéma slouzi jako
pomucka ke znazornéni oblasti, které
spole€nost Aimtec pokryva svymi feSenimi
v ramci automatizace a digitalizace
provozU svych zakaznikd. Schéma tvori
svébytny graficky prvek, ktery je nejcastéji
vyuzivan v powerpointovych prezentacich,
ale také na webovych strankach.

Barevnost schématu vychazi ze zakladni
barevnosti, ktera je definovana v kapitole

, ale vzhledem ke své
sloZitosti jsou pro potfebu stinovani
objektu pfipustné drobné modifikace.
Na dil¢ich ¢astech jednotlivych objektl
je navic vyuzivan barevny prechod, ktery je
definovan v kapitole

Primarné se se schématem pracuje

tak, jak je vyobrazeno nahore v ukazce.
Do celistvého schématu neni pfipustné
libovolné vkladat dalsi izometrické &i jiné
grafické prvky.

Jednotlivé objekty mohou byt vyuZity pro

potrebu tvorby dalSich marketingovych
materialt spole¢nosti Aimtec.

Korporatni identita
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7 Vizudlni identita

7.1 Merkantilni tiskoviny
7.1.1 Hlavickovy papir

Zakladni hlavickovy papir slouzi pfedevsim
pro béznou korespondenci.

Do prostoru hlavi¢ky je umisténo zakladni
logo ve 100% velikosti na formatu A4
(tedy 8,3 mm).

Logo je umisténo ve vzdalenosti
odpovidajici dvéma symbolim od vrchniho
okraje dokumentu a ttfem symbollm

od pravého a levého okraje dokumentu.

Prostor pod hlavi¢kou je uréen pro text
vlastniho sdéleni. Format zakladniho
textu je v elektronické Sabloné definovan
pismem Arial v ¢erné barvé.

V pati¢ce dokumentu je umistén nazev
dokumentu, strankovani, adresa, kontaktni
Udaje spole¢nosti Aimtec a webova
adresa.

Elektronické $ablony dokumentd jsou
k dispozici na internim UloZzisti nebo na

Korporatni identita

Nazev
Adresa
PSC Mésto
stat

Osloveni,

text dopisu — Pro prehledné, Gelné a dokonalé fizeni a spravu projektd vytvol
viastni informagni systém s nazvem Bonanza. Pii jeho tvorbé a vyvoji Gerpa
zkusenosti a know-how ziskaného ze stovek projektii u zakazniki. Systém net
jak vyzaduji zakaznici a co si Z4da nestlé ekonomické prostredi.

Plzni dne 5. 12. 2022

ila spolecnost Aimtec|
la ze svych bohatych
stale zdokonaluje tak,

jektova i Aimtec vychazi z a

Stavi na projektovém izeni PRINCEZ, ze kterého vyuZiva PBS (product breakd
(work breakdown  structure). Diky tomuto pfistupu Ize podrobné rozpadnoy
zékaznika. Diouholeté zkusenosti s vyuzivanim metodiky ASAP (Accelerated

do vétsich detailli ve fézi prototypovani. Je nezbytné upozomit také na pristup
delivery) od spolecnosti IBM, kiery inspiruje a vede k feseni projektu ve fazich
hybridnim ramci, ktery vychazi z osvédéenych postupi a metodik (napfiklad
agilniho programovani). Tento agilni pfistup se od dodavky fixniho projektu IS
metodika priib&zné prizpusobuje dle pozadavki a potieb konkrétniho zakaznika

Prazkumy agentury Standish Group zjistil, Ze jen jedna tietina IT projektd skond
spolecnosti a projektovi experti se shoduji na nejcastsjsich chybéch, jez pre
krachu projekti. Jednou z nich je podle spoletnosti Gartner Spatn fizen proje
celé fada, napt. zahicené IT oddélent, prilis velky a rozsahly projekt nebo pouit

Atur, que nim at quae estrum que molupid magni volorep erovid eatem remp
idebis endebis et, odis sunti dolupita pero inctium, necaturia eatemqu isquatis ma
venesec tatecabo. Ut labori cus, llit et ma que nemporem duntotatium ex et vc
con repedit, tem rem volis evel int a quibus, ipsunt ex endellanda venihit

it quuntibus, vende volor alignis dit ipsam quam sa vidis dolore ipiende ruma
adit omnihil moluptamusam fuga. Cor se dolut id etur, i il ipsa nis dolorer rorehen
aut rehent. Ique eosam nit odipsam vendist aut earum quiatur seniit, comnis ef
ent.

Quiaspidel eicitatiusa vendia volore, cumqui berum lantemperum core re es eum
nonet dolo de miligendel ium quidi alit quam nos dolentem estio mincia dolori
ducit quia veliquate volorio nsectatur, ut ad eseque volupta velenis sus est,

pistupi
lown structure) a WBS
it asledovat procesy
AP) zase umoziiuii ji
DAD (disciplined agile|

DAD je postaven na
7 piistupu Lean nebo
predevsim tim, Ze se

i Gspasns. Softwarovs|
stavuji nejvatsi rizika
ktu. Divodi muze byt
nedostacujicich.

r most laut ide rerum
im nestetur? Solenda,
luptus qui nitio te net,

atio te plis simpel illut
1 tiaspici ium as perem
ost parciisti odit, senis

qui aut dollace aturitia
usandi dollautem qui

Erem doluptur? Metur ma vens sitis ipicate cestiatur? Os eum eium raturem por
‘accatquati cumaquas et aboreius si des magnatiusam volupid quodis quo eum
‘qui omnimust, coriam, qui dolorem que dolenecerat.

Explis nimus ut opta voluptas andisti oremame magnam, quae. Fugia vel i
quisitam, volor autamet landam, qui cor renia ipicita spiendita vollani musant

”) aimtec

ctum sim ut alit jundis|
ecte il id quiducipsam

sam acea dolorescia
aspid es velit, quibus

imusand aerferr umquam ad eum sunt, ut modit por as non num in es est ex evelessimet arcius

voloreniet rerum qui di ulliqui beat in reperat hariosa ndelenest quatiis dolor m
‘quodis quid milliquas ilitatemquam audaepudam alicidi psumauia cus elendis cii
Etut ad quas nam, tem. Itatur aborio con eiusam, nam aditios sit, cor maiorernate
ant quam ullaut expe peribus ea viderum conet officitiuste laciis erum ipita
ntioritiam harchic ipsapiduci ra aut qui a eum quatur, eariosseque et labor mil et fy
recaepu dignamus as moluptatur aut ut accaeria dolest, omniaesto to molo in nor
‘ea quostem ratur, voluptatum earciisimus, occus eaquiat empore net laudanimus

Ximus et odi doluptaeces reius eictibe aribus et ex earum vendesto que q
a prematem alitatio. Itaturento odis doluptatum atus saererruntis eatum dolen
nam hicit volecus aborrum aborro excepta sperferibus, corent veliqui velecer spe
corios nihit vendend enimi, sam rem rescid mo eum ere es dellani sciliquas ni
voluptasit, te volestrum evelibus samet earum ilandiam, totatate sae ma alic

luptatur reptati ossunt|
trum erferes explabo.
em suntin nus nobis es
ur aut oditas excessi
\ga. Iberiandit voluptas|
sendi reresti oreicidus,

e vel ipieniatinci qui
u sanditae necte que
cipsa qui dolut volupta
it hicipsam ressecto
juam eos auta sequial

voloriaectio et eicimo elit re, sustrunt enimolectat quibus et fuga. Et ut
‘aciet ma nulparc hilluptatiam laut aceptat ullupta sperum uptatqui nobistem et op;
qui ulpario. Ipsae cus eatqui dendit am, ommoditio que voluptatis et velia ditiati
remnat. ltatemp orecepe lendaeceat mi, cori dolupturi ut que conem faciur? Qui
sant.

ltatur aborio con eiusam, nam aditios sit, cor maiorernatem suntin nus nobis es
peribus ea viderum conet officitiuste laciis erum ipitatur aut oditas excessi ntiori
ra aut qui a eum quatur, eariosseque et labor mil et fuga. Iberiandit voluptas
moluptatur aut ut accaeria dolest, omniaesto to molo. Optas auta consequ osf
nonsediatur reped minciam aut dolupta tquunt quatios maximus exerovi destiu
por min nonsequo qui sintorest, vola dia dolores trunt

Uliit as ea quiate nossimp orest, volligenti doluptur si saecusc ienecta tissinv el
‘ea porum, oditat Ipis illabor at. Rum qui ommoluptae perspient rae. Uptinis ducide
‘occum am num, officti asitist porum, cusam, cus vel maiore ea volupti ncitaquo
nones dii alit quis renisto explabo reiur?

Jméno a Prijmeni
funkce

quam sumquam,
‘ate arum id minvelest,
estiat volupta spellis
idenia aut pore, sum

ant quam ullaut expe|
jam harchic ipsapiduci
recaepu dignamus as
untore nos nobis ium
em et ipsaepe disque

repe pre, aligenes alit
ernatia doluptatur? Qui
earchilis ant as conse
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7 Vizualni identita

7.1 Merkantilni tiskoviny
7.1.2 Interni dokumenty

Sablona internich dokumentt slouzi
pro béznou praci a tvorbu dokumentd
v aplikaénim prostfedi MS Word.

Titulni strana obsahuje grafické
prvky, které jsou v souladu s pravidly
definovanymi v tomto grafickém manualu.

Do prostoru hlavi¢ky je umisténo zakladni
logo ve 100% velikosti na formatu A4
(tedy 8,3 mm).

Logo je umisténo ve vzdalenosti
odpovidajici dvéma symbolim od vrchniho
okraje dokumentu a ttfem symbollm

od pravého a levého okraje dokumentu.

Prostor pod hlavi¢kou je uréen pro text
vlastniho sdéleni. Hierarchie nadpist

a format zakladniho textu je definovan
v elektronické Sabloné. V dokumentu
je pouzito systémové pismo Arial.

V pati¢ce dokumentu je umistén nazev
dokumentu, strankovani, adresa,
kontaktni udaje spole¢nosti Aimtec

a webova adresa.

Elektronické $ablony dokument(

jsou k dispozici na internim ulozisti nebo
na

Korporatni identita

”) aimtec|

Ut plat. Reicto quo tempos sust, omnimusti imperfe reperiaspit ad ut undi qui coi
dolupti atquae. Ut qui con enem. Epe praturest, sunt lab is dem dignist re, volore
'sum veriae nobit lautatiis molorro im fuga. Rest quiat. Ficiae nusam lab ipsapi
‘amendit aturia nonse re nobitas eosam, omniam consedi dolo offic tempore, opt

reperia nis nossund antempe matur?

1.1 Nadpis 2

Ut plat. Reicto quo tempos sust, omnimusti imperfe reperiaspit ad ut undi qui cor
dolupti atquae. Ut qui con enem. Epe praturest, sunt lab is dem dignist re, olore
'sum veriae nobit lautatiis molorro im fuga. Rest quiat. Ficiae nusam lab ipsapi
amendit aturia nonse re nobitas eosam, omniam consedi dolo offic tempore, opt
mossequam reperia nis nossund antempe ratur?

1.1.1 Nadpis 3

Ut plat. Reicto quo tempos sust, omnimusti imperfe reperiaspit ad ut undi qui coi
dolupti atquae. Ut qui con enem. Epe praturest, sunt lab is dem dignist re, volor
sum veriae nobit lautatiis molorro im fuga. Rest quiat. Ficiae nusam lab ipsapi
‘amendit aturia nonse re nobitas eosam, omniam consedi dolo offic tempore, opt
mossequam reperia nis nossund antempe ratur?

Ut plat. Reicto quo tempos sust, omnimusti imperfe reperiaspit ad ut undi qui coi
dolupti atquae. Ut qui con enem. Epe praturest, sunt lab is dem dignist re, volore
'sum veriae nobit lautatiis molorro im fuga. Rest quiat. Ficiae nusam lab ipsapi
‘amendit aturia nonse re nobitas eosam, omniam consedi dolo offic tempore, opt
mossequam nossund antempe matur?

11111 Nadpis 5

Ut plat. Reicto quo tempos sust, omnimusti imperfe reperiaspit ad ut undi qui coi
dolupti atquae. Ut qui con enem. Epe praturest, sunt lab is dem dignist re, volor
'sum veriae nobit lautatiis molorro im fuga. Rest quiat. Ficiae nusam lab ipsapi
‘amendit aturia nonse re nobitas eosam, omniam consedi dolo offic tempore, opt
mossequam nossund antempe matur?

Enem
Ut plat. Reicto quo tempos sust, omnimusti
- Utplat. Reicto quo
- Utplat. Reicto quo
- Utplat. Reicto quo
- Utplat. Reicto quo

sed quia aut eicienda
iunti officto quo eiciae|
nis ipsumaue earcips
as velescium imusdae;

sed quia aut eicienda
iunti officto quo eiciae,
nis ipsumaue earcips|
s velescium imusdae

ised quia aut eicienda
iunti officto quo eiciae
nis ipsumaue earcips
s velescium imusdae|

sed quia aut eicienda
junti officto quo eiciae
nis ipsumaue earcips
s velescium imusdae;

sed quia aut eicienda
iunti officto quo eiciae
nis ipsumaue earcips
s velescium imusdae
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7 Vizualni identita

7.1 Merkantilni tiskoviny
7.1.3 Obalka

Dopisni obélka je uréena k zasilani
individualni a hromadné korespondence.
Standardni formaty obalky jsou

DL, C4 a C3.

V hornim rohu je umisténo logo dle ukazky
v zakladni barevné varianté ve 100%
velikosti. Vzdalenost loga od okraje je
definovana pomoci symbolu ve 100%
velikosti na ptislusném formatu. Sitka
webové adresy je vzdy stejnd jako Sirka
loga. Velikost je definovana v kapitole

Korporatni identita

DL — 110 x 220 mm

J
[ &) aimtec

Aimtec

U Prazdroje 2807/8
1301 00 Pilsen
Czech Republic

C3 — 324 x 457 mm
]

~ | ) aimtec

Aimtec

U Prazdroje 2807/8
01 00 Pilsen

Czech Republic

AIMTEC a.s.

C4 — 324 x 229 mm

]

—

)
aimtec

Aimtec
Prazdroje 2807/8
01 00 Piisen
Czech Republic

) aimtec

Aimtec
U Prazdroje 2807:8
301 00 Pisen
(Czech Republic
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7 Vizualni identita

7.1 Merkantilni tiskoviny
7.1.4 Vizitka

Vizitka se pouziva pfi obchodnich
a jinych jednanich zaméstnancl
spole¢nosti Aimtec.

Vizitka je oboustrannd. Predni strana
vizitky obsahuje kontaktni udaje, logo
v 60% velikosti a webovou adresu

s Sipkou. Zadni strana vizitky obsahuje

Aimtec prvky a webovou adresu s Sipkou.

Rozmeér vizitky je 85 x 55 mm.
P¥i vyrobé je nutné vizitku tisknout na
Cisté bily kfidovy papir s matnou laminaci

a gramazi 300 g/m?2.

Povrchova Uprava vizitky:
oboustranné matné lamino.

Korporatni identita

T +420 377 225 215
M +420 776 195 253
zdenek.elias@aimtecglobal.com

aimtec

AIMTEC a.s.
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7 Vizudlni identita

~» 7.1 Merkantilni tiskoviny

7.1.5 Prezentacni desky

Prezentaéni chlopriové desky slouzi ke
vkladani dokumentt az do formatu A4.

Na vnéjsi strané desek jsou umistény
grafické Aimtec prvky na bilém
podkladu, zakladni verze loga v 100%
velikosti v pravém dolnim rohu a claim
Be digital. Faster.

Vnitfni strana desek je bez jakychkoli

grafickych prvk( nebo loga pouze
v celoplo$né Aimtec oranzové.

Korporatni identita

....................

>

AIMTEC a.s.

) aimtec
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7 Vizudlni identita

~» 7.2 Case study

Pripadové studie slouzi k informovanosti

o reSenich, ktera dodavala spole¢nost
Aimtec pfi realizaci projekt svym
zakazniklm. Cilem dokumentu je seznamit
étenare se zakladnimi vychodisky daného
projektu, pouzitymi technologiemi

a benefity, které plynou pro zakaznika

z daného feseni.

Dokument vizudlné vychazi
ze zakladnich pravidel, ktera jsou

uvedena v tomto manualu.

Knihovna pfipadovych studii v PDF je
k dispozici ve spole¢nosti Aimtec.

Korporatni identita

) aimtec

PIné automatizovany sklad

0 spoleénosti BRANO GROUP

i é rep (eh vlastnikis s rocnim
obratem pres 6 miliard korun (idaj z roku 2020) a s 2 300 zaméstnanci. Na trhu pisobi iZ pres

60 ten v e sinanch Mat ;
priimyslu. Zikazniky jsou predni automobilky, jako jsou BMW, Daimler, GM, Skoda Auto nebo VW,
Kromé deviti pobocek v Ceské republice vlastni také zévody v Ciné, Rusku, jizni Africe, na Slovenku
v USA. Sidlo spoleénosti se nachiz v Hradci nad Moravici. Digitalizace zahrnuicf propojent
vjrobnich linek s ERP systémem a vivoj vlastai platformy MES systému je ve spolecnosti BRANO
‘GROUP tématem jiz nékolik let. Oblast interni logistiky a datové propojent logistickych a virobnich
procesii viak zdstivaly apomijeny. Proto se spoleénost v roce 2020 rozhodla postavit novou halu

s plné automatizovangm skladem,

Po provedent pFimu a kontroly 5o materia prepravuje pomoci standardizovanjch palet s KLT boxy
o skiadu pomoc vstupnio valotkoveho dopravniku. Nestandardnf materaljo uloZen vo specialni
asti skadu. AGY vozik (Automated Guided Vhiclo) prevazi ping palety do regalu 2 7 rogalu na
depaletizator, Gastecs pét do regélu paletizator
automat, Ktery rozebird palety a postupné odebird jednotiivé KLT boxy, kterd jsou oznaceny drowm
Kédem, na véleckovou drshu.

‘nového skladu bylo celkem jednoduché.

jou pro nis byl digitalizace logistickjch

‘posunuli nase chipini interni logistiky

Kromé logisticks technologio byla do nové haly umistana i Cast vjroby - vstfkolisowna, kierd jo
o LT boxy odjizdéii po
valeckovs dréze o skiadu se dvéma automatickjmi zakladadi pies uzel s éteckou a vahou, kde se
providi efch validace. Bghem ni ziskaii pracovnic informace napikiad o tom, kolik box vZi nebo
0 avjakém mnozstu- Zakladace pak zelo materidl

Ve skladu, dlouhém 50 m. Obsahuje 5 600 pozic, Klerd maf pro malé KLT boxy hloubku 4, pro velké
2. Zakadate zdroven vyvezou pot . Kter§ o plepravi k o
2avezou oot vjrobni pracovistd podie aktudlni potieby.

/" Dosazeni komplexnéjsiho pohledu na oblast logistky a vjroby.
./ Zména wazovnf internich pracovniks

/" Plén zaveden! procesu automalick8ho vychystavani na zakiads rezimu JIS od zékazniki
nabo digitalzace a implamentace WMS pro dai oddéleni

i lopsi préce

s préznymi obaly.

AIMTEC a.s.

(('(;) Cile
projektu

>> Digtaizace procest diove
do vyjroby a evidence rozpracované vyroby v nové vybudovaném skladu.

. videie

> Digtaii propojen 25 montazrich inck a skiadu 400 s materidlu, propustnost
300 KLT boxi do skad, 250 70 Siac

> ZvBtsen siacu i 150 % pivochi kapacty siac

i piesnéni 2 iround sledovéni
Virobn Sarze na Grovefs konkretni manipulatn jednotky = bedry).

5> Zdnodusent maripuiace s matordom.

> Nepfetrté fungovani skiacs 24 o cemné

./ Zajténirozbéhu  fungovani automatizovaného skiadu, ani2 by se zastavia
sériov viroba.

./ Propojeni stévajicho ERP systému s WMS. Uréen, Kiery systém bude master
pro ednotiva prenasend data

v 90 procest o

Aimtec feseni

aéni platforma DCIx
pro fizeni a I

echnolog

Propojent a fizeni véech dodanych technologil  existuiicich logistickich procesi v novs postaveném
automatizovaném skladu s ujla spolecnost Aimtec pomoci flxibini igtalzacn piationmy DCK,
Kterd slous zérovef jako centrainf mozek celého projektu, Doslo jak k horizontalni integrac,

Spojeni technologi a ruénich logistickych procestl tak k vertikain integraci z pohledu informacnich
systémii. DCIx systém sbira data a posid fo do ERP systému Hellos Green. Komunikace mezi

nimi probind i v opacném sméru. DCI naprklad fidi pocet palet na valeckous dréze a urcuie, kolk
fich ma bjt na zékladé spotfeby dodano do uyroby. Dava pokyn zakiadatim, do jaké pozice maj
zaskdaciit KLT boxy a vyskiadiovat je na 28kladé miniméini a maximin hodnoty Grovnd zésoby

i lince. Aimtec realizoval emuitory, ktery simuioval
jednotivé technologie tak, aby mohio byt provedeno kompletni nastaveni informagniho systému.
Poté proved zaredin pripravenost Resent

DGix o konfigurovateln a e schopno reagovat na novy proces, zménu nebo podminku vyehazeiict
2 redinjch potreb technologie a celého procesu, a2kl jeSté nebyly a nemusi byt znamy ve chl
analjay / definicni Casti projoktu

°° Nové technologie
a dalsi partnefi

BUNGHEINRICH SWISSLOG LOGTECH

AGY vozik pro prepras Dva automatické Provoz obsluznjeh

palt. Kapacia 15 paet Zakiacata pro vilatkovyoh dopravnit

zahodin Siadovani KLT bord. a fzicks propojent
Kapacita 20 ts. boxi technologi, automatické
rychiost & mis, doba prjezdové créhy
Skl zaskiecheni/

L Iysidadnéni
- Vortmény 305
IMASZ

Rizeni véletkovjch

dopraiki Dodni a ntaiace
AFNEDCON depaletizatoru

Titypy regélovéno

Hiavni benefity

"/ Zlepseni zpétné sledovatelnosti - sbir dat na urovni kazdé obalové
Jechotky. Oznacent 28 000 KLT box( GF a RFID kdy pro detallngjsi

2 piesnéjsi dohledatelnost.

Zajisténi flexivility - nepretrzity provoz skladu (3 smény, 5 dni v tydnu).

Navjseni kapacity skiadi 0 50 %

v
Vv
Vv
v

v nérogném automative prostred

-» aimtecglobal.cor
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7 Vizudlni identita

> 7.3 Letak

Letéak A4, popf. A5, je navrzen v souladu
s timto manualem a poskytuje kvalitni
ukazku a inspiraci pro dalsi praci

s korporatni identitou spole¢nosti Aimtec
pro potfebu tvorby tiskovin.

Korporatni identita

AIMTEC a.s.

Solution >

Manufactiing
Execution System

Collect the la d monitor
production processes in real time

This solution can evaluate events in manufacturing and configure
speific rules lor every machine. |1 conlrols operalions, assesses
results and escalates for every discrepancy.

adminigtration ard data guelifications for

renting — end abo save time manufacturing work cenires

for menagers. and procaseas. And
incraasa thair motivation

ramsans cuts down o WHRs
and ralses everall efficloncy.

=) aimtecglobal.com
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7 Vizudlni identita

~» 7.4 Elektronicky podpis e-mailu

Elektronicky podpis zaméstnance
spolec¢nosti Aimtec je vyuzivan

v e-mailové komunikaci. Podpis
se sklada ze dvou ¢&asti.

Horni ¢ast e-mailu je fixni a obsahuje
faktické kontaktni udaje spolu s odkazy
na socialni sité spole¢nosti Aimtec.

Dolni ¢ast je tvofena bannerem o velikosti
388 x 152 pixeld. Obsah tohoto banneru
je obménovan v zavislosti na aktualni
potrebé. Veskeré bannery pod podpisem
jsou zpracovany v souladu s pravidly
uvedenymi v tomto manualu.

Korporatni identita

Zdenék Elias
Creative Manager

) aimtec

Aimtec

U Prazdroje 2807/8, 301 00 Pilsen, Czech Republic
Reception +420 377 225 215, Support +420 377 240 400
Mobile +420 776 195 253

aimtecglobal.com

fGin O

ces

You don't need a softii 'corr.1pan_y.=

You need an ability compaﬁy.

Zdenék Elias
Creative Manager

) aimtec

Aimtec

U Prazdroje 2807/8, 301 00 Pilsen, Czech Republic
Reception +420 377 225 215, Support +420 377 240 400
Mobile +420 776 195 253

aimtecglobal.com

fGin O

O0O0O0OOOOO
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7 Vizudlni identita

~» 7.5 Powerpointova prezentace

[ 1=Abilityto

[/
@ aimtec
(-

quickly, and downto the second 1 mmim

;see the big AsprovaAPS
-picture: iy

Vyznamnym marketingovym materialem
jsou v pfipadé spolec¢nosti Aimtec
powerpointové prezentace. Jednotlivé
slidy respektuji pravidla uvedena

v tomto manudlu v maximalni mozné
mire s ohledem na moznosti aplikacniho
prostifedi MS PowerPoint.

Expert 250¥ e s
Know-How Since 1996, we've been

active in the automotive

<\\
industry.
Your industry. /

Ukéazka zobrazuje variaci slidd —
od imagovych, které jsou vyuzivany
zejména v prezentacich majicich za cil Configurator Asprova APS
predstavit spole¢nost Aimtec, az po vice % P— 27 &
faktické. Ty se vyuzivaji predevsim v téch

prezentacich, které popisuji konkrétni Pisen otthe1o | yere. || oxporionce
produkt nebo feseni.

=0 Q

APS leader your corporation manufacturing constraints.

Aglobal

you gain

throughoct your corporatin.

Pro tvorbu prezentaci je zpracovan
samostatny manual, ktery je soucasti
internich dokumentd spole¢nosti Aimtec. Dio SAP-ientAnwencing

Schnellere Moblie Adeptedto he
Implementierung - I—i shopfoor prooess

end-user device + Flexble
= Dynamic resolution + Pnysical process frst
+ Adtomotive-ready

vorinstalliert - bestens angepasst
aut Ihre Bedarfnisse

Configureble User-certric

= Low-code / No-code + Smpified inerface
= No developer + System adapted to
* Dganaaro [ ]

= SAP standard functions mn

) aimtec

Korporatni identita AIMTEC a.s. 68
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7.6 PC pozadi plochy

@ aimtec

aimtec

Be digital.

Smitec Faster.

Korporatni identita



7 Vizudlni identita

> 7.7 Webové stranky @aimtee ol L e e - o e e e e e WS
7.7.1 Homepage, podstranka ;

o | -
Nepotl"ebujété jen \é%f'are. 'l .

Potrebujete skuteén
schopnaosti

Hlavni webové stranky aimtecglobal.com
jsou navrzeny v souladu s timto manudlem
a poskytuji kvalitni ukazku a inspiraci

Jsme provéreny partner eRele .
pro digitalizaci

pro dalsi praci s korporatni identitou simtec i oty + A & ot e - [N aimtec S ...
spolecnostl Aimtec v online prostoru. Aimtec Insights Realny digitalni obraz logistiky
Ji vice nez 25 let posouvame automobilovy prémys! kupredu. | diky tomu jsme WMS T pr provéding lidmi | automatizovan provozy. Pomool automaticicé
2drojem knaw-how v oblasti digitalizace wroby a logistiky. identifikace manipulagnich jednotek arovymi kédy, RFID &ipy nebo snimati

polohy vytvafi vémy digitéini obraz logistiky.

~ Cloud

pouzivae. Rychl, snadno abez strost.

~ Digitélni obraz skladd
Nepotiebujete jen dalsi

software. Potfebujete ~ Optimalizace zésob, zvySeni produktivity skladu

skuteéné schopnosti.  z konference Trends Automatizace: jen = Bind timationce
in Automotive Logistics ~ $kalovatelny koncept
(TAL 2023) firmam zajisti misto ~ Traceabilita
2 aimtec AR e el st laeos (0 EG £) aimtec Rt v Py« Amsciosgrs ¢ nasprenn Spooncn [

ot Py v Amvcisgns e asprevp Spowcn [N

=) Vyhody implementace WMS s nédmi

procuy

Sappy ‘ .'im\‘

VyuZivejte feSeni SAP na "
maximum &
Sappy josystém Saion, ke L prd lzscbovat prosied Sl Optim,
tana eaot o s een P &
onfigurovateinost podie aktusinich potfeb, jednoduc g o P"’"‘“;“ —— » |
plaatace, ysomiyand s i fh Gokmatace Q) [ (o)
st Iorthacatpan rastavrscn s A ASRS, Ao, o
ey O rabo AU proscricin
g aoman:
[ i [P
) aimtec Ao v oty v Amcisgns ¢ natprsun oot + ([N ) aimtec Bt v Py v Amtecrsns e Nsptn  Spoeioont v IS
V ¢em vam Sappy pomUze?
LJWMS je nezbytny zéklad. Vy8si efektivity
doséhnete integrac logistiky s vyrobou, kvalitou a
MoM Logistika Vyroba Expedice Kvalita automatizaci. Synchronizujte procesy, lidi a
technologie a propojte tok materidlu od pfijmu po
expedici.”
Mom 5

Vit Glas!
5 jo ot tngrs SusiessDovlpmtMansger Procueton & Logistcs
3 | MO (autacng psatons

Mogumen, i o
o ®_ % PPodporuje véechny kiigové.
~ procesy v provozu. Snadno tak

> § oo

— Propojte logistické procesy s
dalSimi systémy

Korporatni identita AIMTEC a.s. 70



7 Vizualni identita

7.7 Webové stranky
7.7.2 Tlacitka

Uvedena tlagitka jsou aplikovana

na webovych strankach aimtecglobal.com,
ale je mozné je vyuzit i v newsletteru

v ramci e-mailové komunikace.

Déli se do tfech kategorii:

1 Primarni
2 Sekundarni
3 Textova

Primarni tlacitka jsou navic dvojiho typu.
Oranzova se zlutym hover efektem a Cerna
s Sedym hover efektem. Pouziti se odviji
od typu podkladové plochy tak, aby bylo
dosazeno co nejvétsiho kontrastu mezi
tlagitkem a podkladem.

Rez pisma pro primarni tlagitka je
Helvetica Neue LT Pro 75 Bold.

Rez pisma pro sekundarni

a textova tlacitka je Helvetica Neue
LT Pro 55 Roman.

Korporatni identita

Primarni

Aimtec oranzova

HEX ff9100

Aimtec zluta

Tlacitko
HEX ffe604

Hover efekt

Tlacitko

Tlacitko
Sekundarni

Aimtec ¢erna

HEX 000000

[ € Tlagitko ]

Aimtec oranzova

HEX ff9100
Hover efekt

AIMTEC a.s.

Aimtec ¢erna

HEX 000000

Tmavé Seda

HEX 5ESESE

Textova

Aimtec ¢erna

HEX f9100

Aimtec oranzova

HEX 000000

Tlacitko

Tlaéitko

Hover efekt

Tlacitko

Tlaéitko

Tlacitko

Tladitko

Tladitko =>

Hover efekt
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> 7.8 Socialni sité

AMTECUIFE

Prispévky

@ aimtecife

et Ll Do you have Chooss
iy L v a partner
S the abilities w2 sustinabe
You face : you need for souten ' Be digital.
new challenges = complexity handling it all? . Faster.
every day B e doadines “* " :
Ukazka podoby pfispévkl pro potiebu R B | mra g TR
A A s disrupti
komunikace na socialnich sitich. = '.\”u‘::‘;..camsmm

aimtecglobalcom

O Qv
V8echny vystupy se Fidi zakladnimi S

pravidly uvedenymi v tomto manualu. ©)nr

“Customers appreciate our
reliable team of specialists
in the integration of EDI and|
SAP solutions under one
roof. We bring a full
implementation of EDI
ccommunication into SAP

“For JIS projects it's critical
to have the whole process
under control and test it fully
against the sequencing
call-off before any units go
out. The goal s to pass
automaker audits without

errors or reservations.” system with an eye to the

needs of automotive.”

@ ajmtec ) aimtec ) aimtec

EDI

Error-free and effective communication
with your business partners

Learn more

3 Find out the cost
Simply and A of EDI in the cloud

simultaneausly, Itis easy, simple,
tailored for your needs

e ) m

) aimtec

« aimtec &) aimtec

EDI

Find out the cost
of EDI in the cloud

Gain time for
your digitaliz
strategy

Error-free and effective communication
with your business partners

Learn more
Learn more

Calculate

Korporatni identita AIMTEC a.s. 72
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~» 7.9 Propagaéni predméty
7.9.1 Trhaci blok a propiska

Korporatni identita

|

[}

Il

I

|

I

IIf

Ml

it

il

fll

l

) aimtec

() aimtec

aimtecglobal.com

—

AIMTEC a.s.

Be digital. Faster.

=) aimtecglobal.com
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7.9 Propagacni predméty
7.9.2 Taska

Korporatni identita AIMTEC a.s. 74
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~» 7.9 Propagaéni predméty
7.9.3 Roll-up

) aimtec #) aimteces =

;
! é;"
\' Y

Y

You don’t
need a software
company.

You'domiE & £
need & software
COMPANYa

You need OU heeo
an ability
company.

an ability
company.

OO0O0O0O0O0

aimtecglobal.com _) aimtecglobal.com aimtecglobal.com

|
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7.9 Propagacni predméty
7.9.4 Aimtec fashion — tricko

Korporatni identita AIMTEC a.s. 76
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> 7.9 Propagaéni predméty
7.9.5 Aimtec fashion — cyklodres

Aplikace korporatni identity na cyklodresu
pro zaméstnance spole¢nosti Aimtec
na zavod Aimtec Open Race.

Korporatni identita AIMTEC a.s. 77






